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• "The new black" may be a reference to a 
phrase such as "pink is the new black", which 
has been newly coined as a Snowclones.

• Snowclone is a neologism for a type 
of cliché and phrasal template originally 
defined as "a multi-use, customizable, 
instantly recognizable, time-worn, quoted or 
misquoted phrase or sentence that can be 
used in an entirely open array of different 
variants".

• A typical example snowclone is the phrase 
"grey is the new black" (a form of the 
template "X is the new Y", in which "X" and 
"Y" may be replaced with different words or 
phrases—for example, "Orange is the New
Black" or even "comedy is the new rock 'n' 
roll").

• The term "snowclone" can be applied to 
both the original phrase and to a new phrase 
that uses its formula.
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• The term snowclone was coined by Glen 
Whitman on January 15, 2004, in response to a 
request from Geoffrey Pullum on the Language 
Log weblog. Pullum endorsed it as a term of art the 
next day, and it has since been adopted by other 
linguists, journalists and authors. The term alludes 
to one of Pullum's example template phrases:

– If Eskimos have N words for snow, X surely 
have M words for Y.

• As Language Log explains, this is a 
popular rhetorical trope used by journalists to imply 
that cultural group X has reason to spend a great deal 
of time thinking about the specific idea Y.

• Snowclones are related to both memes and clichés, 
as the Los Angeles Times' David Sarno notes, 
"Snowclones are memechés, if you will: meme-
ified clichés with the operative words removed, 
leaving spaces for you or the masses to Mad 
Lib their own versions."
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جغرافیای بحث



اقتصاد مقاومتی وجنگهای اقتصادی
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ده تر شده وقتی جامعه وارد درجه پیچیدگی بالاتری می شود، مسائل و مشکلات نیز پیچی
.و اندیشمندان و متفکران برای آنها راه حل های درخور آن می یابند

راه حل های دیروز پاسخگوی مشکلات امروز نیستند 
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1354میرداماد 
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ین بنابراین برای آنکه به ا
مسئله بپردازیم که از هر

اده ابزاری باید در کجا استف
نخست باید نماییم، 

شناختی نسبی از هر یک
از شیوه های مدیریت بازار

.  داشته باشیم
بدین منظور ابتدا به 
لم بررسی سیر تکوینی ع

ات و برند، بازاریابی، تبلیغ
.فروش می پردازیم
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ره نگاشت



اقتصادِ دارایی های
(برند)نامشهود 
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ثروت افرینی و ایجاد ارزش افزوده

مدیریت پرتفوی دارایی ها، کدام دارایی ها؟
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در یک نگاه( برند)نقش دارایی های نامشهود



InterBrand Top 100 vs the leading market indicators
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InterBrand Top 100 vs the Leading Market Indicators
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InterBrand Top 100 vs the Leading Market Indicators
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Valuable brands deliver superior 

shareholder returns 

BrandZTM Portfolio outperforms the S&P 500 Index and the MSCI World Index



WHY?



Growth of Intangible Assets

Source: InterBrand paper
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Growth of Intangible Assets
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ره نگاشت
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Source: WIPO, Brands – Reputation and Image in the Global Marketplace, 2013 Report 



بر اساس گزارش 
WIPO شرکت ها

بیلیون 600مبلغ 
دلار را در سال 

بر روی 2016
ه برندهایشان سرمای
.  گذاری کرده اند

سرمایه گذاری بر روی 
برندسازی

BrandZTech.com



در صورتی که هزینه های 
ژیک، مربوط به بازاریابی استرات

ارتباطات شرکت  و موارد 
از برند که بر درک ما -دیگری 

به علاوه -اثر گذار هستند
ا هزینه های داخلی برندسازی ر

در نظر بگیریم، مبلغ فوق
.بیشتر نیز خواهد شد

برندسازیسرمایه گذاری بر روی 
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Growth of Intangible Assets
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Intangible Assets by Sector



BrandZTech.com

Source: WIPO, Brands – Reputation and Image in the Global Marketplace, 2013 Report 



BrandZTech.com



BrandZTech.com



ره نگاشت
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Source: WIPO, Brands – Reputation and Image in the Global Marketplace, 2013 Report 



سرمایه گذاری بر روی
برندسازی ارتباط 

سعه نزدیکی با سطح تو
.اقتصادی دارد

اقتصادهای با درآمد 
متوسط و رشد سریع

، چین و هندمانند 
امروزه سرمایه گذاری 

بیشتری به نسبت
اقتصادهای با درآمد 

در بازه ای که این)بالا 
ه کشورها شرایط مشاب

بر ( رشد را داشته اند
روی برندسازی انجام 

.  می دهند

توسعه اقتصادی 
و برندسازی
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